Методология оценки эффективности маркетинга в Холдинге.

Контроль и оценивание:

 Домашние задания 15х2%   -  30  %

Кейсы 6х 5%                         -   30  %

Экзамен  2х 10%                   -  20  %  

Активность в классе             - 10   %

Деловые игры                        -  10  %

Всего                                      -100% 

Оценка

 “A”     -- > 90%                     “C+”   -- > 65%

“A-”   -- > 85%                “C”    -- > 60%

“B+”   -- > 80%                     “C-”    -- >= 55%

“B”     -- > 75%                     “F”      -- < 55%

“B-”    -- > 70%
